_El equipo se juega el domingo la posibilidad de optar al ascenso .

El Colecor de baloncesto, soporte de una
intensa campaiia publicitaria en Cordoba
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CORDOBA.— Lejos estaba
Andrés Lopez, el presidente
del actual club Colecor, de
Cordoba, que milita en Ia Se-
gunda Division de baloncesto,
de poder imaginar ni siquiera
que el equipo iba a estar res-

paldado por una casa comer--

cial. Mucho menos adn cuan-
do situaciones graves en lo eco-
némico se habian salvado, en
la mayoria de las ocasiones, a
ultima hora. Fueron diez afios
de lucha contra la carencia,
propiciada alguna que otra vez
pOT SuS Propios errores.

Pero un dia de verano, co-
mo.un hada, aparecieron para
el extinto club Juventud unas
siglas que hicieron que el pano-
rama cambiase. Puede ser que
la proxima temporada el Cole-
cor . (Central Lechera de Cor-
doba) contintie en Segunda Di-
vision, pero esta vez con todas
las bazas a su favor, casi como
este afio, para el ascenso: Co-
lecor ha renovado verbalmen-
te su compromiso de patroci-
nio con el club y ha elevado en
muchas pesetas su presupues-
to. -
En una provincia como Cor-
doba, es noticioso, por aquello
de que las firmas comerciales
decian una y otra vez no a la
financiacion, que se haya em-
prendido hace apenas unas fe-
chas una campaia publicitaria
que gira, casi exclusivamente,
sobre el equipo de baloncesto.

La campaiia recoge la ima-

gen popular del conjunto de .
baloncesto e identifica la cali- -
dad de la leche con las cotas

deportivas, segin se desprende
de un resumen del trabajo de
la agencia de publicidad gene-
ral Equipo Grafico, y al que
ha tenido acceso Diario 16 An-
dalucia. «Serd necesario unir
actividad deportiva-Colecor
—sefiala uno de sus parrafos—
con todo lo que esto significa;
es decir, altura, baloncesto,

crecimiento y consumo de le-

che», aunque también se expli-

ca que no se trata de una cam-
pafia ‘de producto, sino de
marca. «Colecor es, ante todo,
calidad, y esta calidad deriva
en energia, salud, vitalidad y
éxitos deportivos», se afirma.

En la primera fase de las
tres de las que consta, la cam-
paiia se extiende primordial-
mente a cabinas telefonicas y
cufias de radio. Para la carte-
leria se celebr6 hace semanas
‘una sesion fotografica en el

polideportivo de la Juventud,

donde intervino toda la planti-
lla de Segunda Division,. eli-
giéndose finalmente diversas
instantaneas de todo el equipo,
fotografias de nifios encestan-
do y la imagen del jugador
Curro Ferndndez bebiendo le-
che ante la mirada expectante
de un nifio y ayudando a otro
a encestar. ‘En definitiva, se
recoge la idea de que «con Co-
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Colecor, que basa su campaiia en el equipo, estd dispuesta a que.
el baloncesto cordobés suba de categoria pronto. Carteles como
estos pueden verse en toda la ciudad.

lecor se llega mds alto», lema
de la campaiia.

«Transmitiremos —sefiala el
planteamiento creativo del tra-
bajo de equipo grafico— que
la leche es un elemento necesa-
rio en el crecimiento, por eso
la figura del nifio serd destaca-
da intencionadamente.»

Es esta la primera ocasion
en la que un equipo deportivo
sirve como soporte de una
campafia publicitaria en toda
Andalucia. Ya en el contrato
de patrocinio se recogia esta
posibilidad, pero lo que pocos
podian pensar es que al final
se intente identificar a los ni-
fios consumidores de la leche

Colecor con los jugadores del

equipo, que el domingo se jue-
ga en Sevilla la participacion
en la fase de ascenso que se
disputa en Coérdoba del 30 de

-abril al 5 de mayo.




